
https://www.unapcict.org/flagship-programmes/wifi

โครงการน าร่อง Women ICT Frontier 
Initiative (WIFI) มีวตัถปุระสงค์เพื่อสง่เสริมการ
เป็นผู้ประกอบการสตรีในเอเชียและแปซิฟิกด้วยการ
เพิ่มความสามารถของผู้ประกอบการสตรีด้าน ICT
เพื่อให้สตรีสามารถเพิ่มประสทิธิผล เตบิโตและยัง่ยืน 
มีสว่นร่วมในการพฒันาชมุชนตลอดจนเศรษฐกิจของ
ท้องถ่ินและระดบัประเทศตอ่ไป

https://www.unapcict.org/flagship-programmes/wifi


WIFI  : มีการน าไปใช้ที่ไหนบ้าง?  



บ ท เ รี ย น เ บื ้อ ง ต้ น :  ก า ร ใ ช้ I C T

เ พ่ื อ ก า ร พั ฒ น า ส ต รี  & ส ต รี ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร



สิ่ ง ท่ี จ ะ อ บ ร ม :  

W 1 : ก า ร ใ ช้ I C T เ พ่ื อ ว า ง แ ผ น ธุ ร กิ จ
W 2 : ก า ร ใ ช้  I C T เ พ่ื อ ก า ร บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ธุ ร กิ จ



W 2 : ก า ร ใ ช้  I C T เ พ่ื อ ก า ร บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ธุ ร กิ จ



การใช้ ICT เพื่อการบริหารจ ัดการ ธุรกิจ

ปร ะ เ ด็ นที่ จ ะ อ บ รม : W 2
1) แนวทางในการเร่ิมต้นธุรกิจ & มุมมองต่างๆ
2) การใช้งาน ICT ในการเร่ิมต้นและจัดการธุรกิจ



START Upด้วย ICT

SMART



การใช้ ICT เพื่อการบริหารจ ัดการ ธุรกิจ

1 . ก า ร บ ริห า ร จ ัด ก า ร   

ธุ ร กิ จ ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย

อ ะ ไ ร บ้ า ง

2 . ก า ร วิ จ ัย ต ล า ด เ พื่ อ   

ป ร ับ ป รุ ง แ ผ น ธุ ร กิ จ แ ล ะ    

ก า ร ด า เ นิ น ก า ร

3 . ก า ร จ ัด ก า ร ท ร ัพ ย า ก ร

ต่ า ง ๆ

4 . ก า ร ติ ด ต า ม แ ล ะ

ป ร ะ เ มิ น ผ ล ก า ร  

ป ร ะ ก อ บ ก า ร



1.กา รบ ริห า ร จ ัด ก า ร ธุ ร กิ จ ป ร ะ กอบด้ว ย อ ะ ไ รบ้ า ง

1 . สิ่ ง ที่ อ ย า ก ท า เ ป็ น ธุ ร กิ จ

ค ว า ม เ ป็ นไ ป ไ ด้  ก า ร ล ง ทุ น  

ต ล า ด  ว ัต ถุ ดิ บ  เ ว ล า  ฯ ล ฯ  

2 . ก า ร ท า แ ผ น ธุ ร กิ จ

3 . ก า ร วิ จ ัย ต ล า ด

4 . แ ผ น เ กี่ ย ว ก ับ ค น & เ ค ร ื อ ข่ า ย

เ ค รื่ อ ง มื อ I C T ต่ า ง ๆ ที่ มี

จ า กนั้ น ล อ งใ ช้  I C T เ พื่ อ ต อ บ

ค า ถ า มข้า ง ต้น  



5 . ก า ร ล ง ทุ น  :  แ ห ล่ ง เ งิ น ทุ น

6 . อุ ป ก รณ์  เ ค ร ื่ อ ง มื อ ต่ า ง ๆ

7 . ก า ร ห า แ ห ล่ ง ผ ลิ ต  ว ัต ถุ ดิ บ

8 . ก า ร ว า ง แ ผ น ก า ร เ งิ น : ก า ร ท า

บัญ ชี  ก า ร ท า ย อ ด ข า ย  ส ต๊ อ ค

สิ น ค้ า  ฯ ล ฯ  

จ า กนั้ น ล อ งใ ช้  I C T เ พื่ อ ต อ บ

ค า ถ า มข้า ง ต ้น  

1.กา รบ ริห า ร จ ัด ก า ร ธุ ร กิ จ ป ร ะ กอบด้ว ย อ ะ ไ รบ้ า ง



9 . ก า ร ท า แ ผ น ก า ร ต ล า ด  :  5  P s  :
P = P E R S O N ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย

P = P R O D U C T S สิ น ค้ า

P = P R I C E ร า ค า

P = P R O M O T I O N

ก า ร ส่ ง เ ส ร ิ ม ก า ร ข า ย

1 0 . ก า ร ข า ย อ อ นไ ล น์

ก า ร ส ร ้ า ง ร ้ า น อ อ นไ ล น์

1 1 . ก า ร จ้ า ง & บ ริห า ร ค น

จ า กนั้ น ล อ งใ ช้  I C T เ พื่ อ ต อ บ

ค า ถ า มข้า ง ต้น  

1.กา รบ ริห า ร จ ัด ก า ร ธุ ร กิ จ ป ร ะ กอบด้ว ย อ ะ ไ รบ้ า ง



1.กา รบ ริห า ร จ ัด ก า ร ธุ ร กิ จ ป ร ะ กอบด้ว ย อ ะ ไ รบ้ า ง

1 2 . ก า ร บ ริห า ร จ ัด ก า ร เ ว ล า

- ต า ร า ง ก า ร ท า ง า น

ป ร ะ จ า ว ัน

- ต า ร า ง ก า ร ท า ง า น ป ร ะ จ า

ส า ด า ห ์

จ า กนั้ น ล อ งใ ช้  I C T เ พื่ อ

ต อ บค า ถ า มข้า ง ต้น  



2.กา รท า ส า ร ว จตลาด  :  กา รท า เ ค ร ื่อ ง มื อ ส า ร ว จ

ว ัน ที่ ส า ร ว จ

1 .ข้ อ มู ล บุ ค ค ล :  อ า ยุ  เ พ ศ  ทิ่ อ ยู่  

มื อ ถื อ  อี เ ม ล ์ ไ ล น์  เ ฟ ช บุ ค  

2 .ข้ อ มู ล ก า ร ต ล า ด :  

2 . 1 คุ ณ ซื้อ คุ ก กี ้ บ่ อ ย แ ค่ ไ ห น

ว ัน ล ะ ค ร ั้ง   ส ัป ด า ห ์ล ะ ค ร ั้ง  เ ดื อ น

ล ะ ค ร ั้ง  อื่ น ๆ  

2 . 2  ป ก ติ คุ ณ จ่ า ย เ พื่ อ ซื ้อ คุ ก กี ้

เ ท่ า ไ ห ร่ ?  



2 . 3  ป ก ติ คุ ณ ซื ้อ คุ ก กี ้ช่ ว ง เ ว ล า

ไ ห น ? :  เ ช ้ า  ก ล า ง ว ัน  บ่ า ย  เ ย็ น

2 . 2  อ ะ ไ ร คื อ เ ห ตุ ผ ล ห ลัก ที่ คุ ณ

ต ัด สิ นใ จ ซื ้อ คุ ก กี ้?  : ร า ค า  คุ ณ ค่ า

ท า ง อ า ห า ร  ค ว า ม แ ต ก ต่ า ง  

ส า ม า ร ถ แ บ่ ง ท า นไ ด้  ส า ม า ร ถใ ช้

เ ป็ น ข อ ง ข ว ัญไ ด้  ห ร ื อ เ ห ตุ ผ ล อื่ น ๆ

. . . . . .

2.กา รท า ส า ร ว จตลาด  :  กา รท า เ ค ร ื่อ ง มื อ ส า ร ว จ



3 .ข้ อ มู ล สิ น ค้ า :

3 . 1 คุ ณ ช อ บ คุ ก กี ้ ป ร ะ เ ภ ทไ ห น :

เ น ย น้ อ ย  น ้า ต า ล น้ อ ย  

ใ ส่ ท ั้ ง เ น ย แ ล ะ น ้า ต า ล เ ย อ ะ

ใ ส่ ท ั้ ง ผ ลไ ม้ แ ล ะ ถ ั่ ว

ใ ส่ ช็ อ คโ ก เ ล็ ต

อ อ ก แ บ บ สี ส ร ร น่ า กิ น

3 . 2  คุ ก กี ้ข น า ดไ ห น ที่ คุ ณ ช อ บ ? :

ชิ้นใ หญ่   ธ ร ร ม ด า  เ ล็ ก  ข น า ด  1

ค า   แ ล ะ อื่ น ๆ  

4 . ป ก ติ คุ ณ ซื ้อ คุ ก กี ้ที่ ไ ห น  แ ล ะ

ท า ไ ม ถึ ง ซื ้อ :

2.กา รท า ส า ร ว จตลาด  :  กา รท า เ ค ร ื่อ ง มื อ ส า ร ว จ



ผ ล ก า ร ส า ร ว จ

1 .ข้ อ มู ล บุ ค ค ล :  เ ป็ น ส ต รี

ก ลุ่ ม แ ม่ บ ้ า น  มี ลู ก เ ล็ ก  มี

ส ม า ชิ กใ น บ้ า น ป ร ะ ม า ณ  3 - 5  

ค น  มี ร า ยไ ด้ ป ร ะ ม า ณ  1 5 , 0 0 0

บ า ท ต่ อ เ ดื อ น  อ า ศ ั ย อ ยู่ ช า น

เ มื อ ง

2 .ข้ อ มู ล ก า ร ต ล า ด &

ผ ลิ ต ภ ัณฑ ์ : เ ป็ น คุ ณ แ ม่ ที่ ยุ่ ง

ก ั บ ก า ร ท า ง า น  แ ต่ ต ้ อ ง ก า ร มี

ข น ม ที่ มี คุ ณ ค่ า ท า ง อ า ห า รใ ห้

ลู ก ๆ ใ ห้ เ ป็ น ข อ ง ข ว ัญไ ด้   มี

สี ส ร ร ค ์ส ว ย ง า ม

2.กา ร วิ เ ค ร า ะห ์ผ ลกา รส า ร ว จตลาด



1 . ท า ไ ม ค น ต้ อ ง ม า ซื ้อ สิ น ค้ า เ ร า :  

อ ะ ไ ร ที่ จ ะ ท า ใ ห้ ลู ก ค้ า เ ชื่ อ ม ั่ นใ น

สิ น ค้ า เ ร า  เ ร า มี ชื่ อ เ สี ย ง ด้ า นใ ด  

สิ น ค้ า ข อ ง เ ร า เ ด่ น ด้ า นใ ด

2 . สิ น ค้ า คู่ แ ข่ ง เ ป็ น อ ย่ า งไ ร บ้ า ง :

เ ร า จ ะ ท า ใ ห้ สิ น ค้ า ข อ ง เ ร า ดี ก ว่ า

สิ น ค้ า คู่ แ ข่ ง อ ย่ า งไ ร

3 . ล อ ง ห า แ น วใ ห ม่ ๆ  ข อ ง สิ น ค้ า ที่

ค ล้ า ย ก ันใ น อ อ นไ ล น์

2.กา รส า ร ว จ เพื่ อ เ พิ่ ม มู ลค่ าขอ งสินค้า ให้แ ตกต่ า ง



2.วิธีกา รคิด&ต ั้ง ร าค าสินค้า ต่ อ ห น่ ว ย  /ชิ้น

1 . ค่ า สิ น ค้ า : ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย

- ค่ า หี บ ห่ อ : ค่ า ว ัส ดุ  ค่ า

อ อ ก แ บ บ  ค่ า แ ร งใ น ก า ร ท า

หี บ ห่ อ

3 . ค่ า อื่ น ๆ : เ ช่ น ค่ า ข น ส่ ง  ค่ า

เ สื่ อ ม ต่ า ง ๆ  



1 . ก า ร ต ั้ ง ร า ค า ป ลี ก ต่ อ

ห น่ ว ย  :

2 . ก า ร ต ั้ ง ร า ค า ข า ย ส่ ง :

2.กา รคิด ร าคาสินค้า ภ าพรวม



Social media tools for promotion

3.กา รใช้ S o c i a l  m e d i a  เ พื่ อ ก า รP r o m o t e  

สินค้า



1 . ทุ น ส่ ว น ต้ ว :

2 . ทุ น จ า ก แ ห ล่ ง กู ้ ต่ า ง ๆ :

3 . ทุ น ส นั บ นุ น จ า ก ภ า ค ร ัฐ :  

4 . ทุ น จ า ก ก า ร ะ ด ม ทุ น  ( C r o w d  F u n d i n g )  :  

4.กา รหาแหล่ ง ทุ น



1 . ก า ร บ ริห า ร จ ัด ก า ร ท ั่ วไ ป :

2 . ก า ร ผ ลิ ต :  

3 . ก า ร ต ล า ด :  

4 . ก า ร ป ร ะ ช า ส ัม พัน ธ ์:  

5 . ก า ร บ ริห า ร จ ัด ก า ร ค น   

แ ร ง ง า น :  

6 . ก า ร เ งิ น :  

5.กา รด า เ นิ นก า ร ธุ ร กิ จ



5.ต ัวอย่ างกา รล งบ ัญชีว ัต ถุ ดิบ



5.ต ัว อ ย่ า ง ก า รท า บ ัญชี ผู ้ป ร ะ ก อบกา ร  /  คู่ แ ข่ ง



5.ต ัว อ ย่ า ง ก า รท า บ ัญชีว ัส ดุ  อุ ป ก รณ์  เ ค ร ื่อ ง มื อ  



5.ต ัว อ ย่ า ง ก า รท า เ อ กสา รก ร ะ บ วนกา รผลิต



SIMPLFIED TECHNOLOGIES & SELF SUFFICIENCY 



PRIDE ACTORS&PARTNERS



START UPs



T U R N  Y O U R  PA S S I O N  I N T O  A N  O N L I N E B U S I N E S S  

SMART

START UPs



THEIR OWN START UPs



G IRLS IDOL IS A MUST

https://www.facebook.com/SmartSchoolOutlet/?fref=ts


FARM PRODUCTS & STAY



T E L L  Y O U R  P R O D U C T  S T O RY  W I T H  V I S U AL S  &  P I C T U R E S

LOCAL WISDOM

CRAFTSMANSHIP

HOW THE PRODUCT

IS MADE : 

EX. HANDMADE

MATERIALS

EX. SILK, COTTON, 
SILVER 

WHY YOUR 

PRODUCT IS SO

SPECIAL

FARM STORYTELLING



CLOTHING & ACCESSORIES JEWELRY CRAFTS BATH & BEAUTY TEXTILES

I N D I G O  C O T T O N  T E X T I L E

Organic cotton indigo 
textile. Hand-woven. 
Made in Thailand

100% Cotton

COLOR Indigo

SIZE 1 meter

QUANTITY  1

ADD TO CART

THB 400

ADD PICTURES WITH PRODUCT DETAILS

TEXT I LE  & LOCAL  W I SDOM & L I F E



MEANING OF INDIGO COLOR

INTUIT ION

PERCEPT ION

INTEGRITY

WISDOM

DEEPER CONSCIOUSNESS



GREEN FARM H I - END OUTLET



SAB DRONE

FRIENDLY FARM TECH



S I M P L I F I E D T E C H MENTOR NEEDED



P U T  K N O W L E D G E  &  T E C H I N T O T H E I R H A N D S



Tourism

SMART FARM



I N V O L V E M E N T  O F  T H A I  L O C A L S  &  C O M M U N I T I E S  

I N  T O U R I S M  D E V E L O P M E N T  A R O U N D  N A T U R A L  

A N D  C U L T U R A L  H E R I T A G E  S I T E S



REAL LOCAL



REAL LOCAL



PRIDE&TOUR&EARN



GREEN&TOUR&TECH



SMART GREENSMART FARM TOUR



SMART FARM TOUR



SAB

SMART CROP DESIGN



MELON



CO-WORKING SPACE

SMART FARM



MA N A U L  &  MO B I L E MENTOR



C O F F E E  P I C T U R E

FARM START UP



FARMLOCAL W ISDOM



SM A R T FA R M Learning Center

MANAUL  &  MOBILE MENTOR



SM A R T FA R M ICT Learning



IMPACT



WE GAIN

MORE CONFIDENCE



BEFORE



AFTER







THANK YOU

OUR HEART WORKS : CCDKM, TH


